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O Konkursie

Konkurs na Najlepsza Prace Magisterska ,,Teraz Polska Turystyka” to ogoélnopolska
inicjatywa organizowana przez Polskg Organizacje Turystyczng oraz Fundacje Polskiego
Godta Promocyjnego ,Teraz Polska”, pod patronatem Ministerstwa Sportu i Turystyki. Jej
celem jest promowanie najciekawszych i najbardziej warto$ciowych prac magisterskich
poswieconych rozwojowi, promocji i przysztosci polskiej turystyki.

Konkurs ma charakter interdyscyplinarny — udziat biorg absolwenci réznych kierunkow,
ktérych badania dotycza turystyki w ujeciu krajowym lub turystyki przyjazdowej do Polski.
Zakres tematyczny zgtaszanych prac obejmuje m.in. marketing miejsc i atrakcji,
zarzagdzanie ustugami turystycznymi, innowacje w sektorze, nowe formy turystyki czy
kwestie ekologiczne i kulturowe. Wysoki poziom merytoryczny zgtoszen podkresla
rosngca role srodowiska akademickiego w ksztattowaniu kadr dla branzy turystyczne;j.

Inicjatywa jest kontynuacjag prowadzonego w latach 2007-2017 konkursu ,,Teraz Polska
Promocja”, a jej misja pozostaje nie tylko nagradzanie najlepszych prac, lecz takze
dostrzeganie mtodych badaczy, ktérych wiedza i innowacyjne spojrzenie moga realnie
wptywac na rozwoj polskiej turystyki. Organizatorzy podkreslaja, ze konkurs mobilizuje
studentéw do podejmowania ambitnych tematéw badawczych i wspiera absolwentéw,
ktérych prace majg potencjat wdrozeniowy i praktyczny.



Podsumowanie IV edycji Konkursu

W IV edycji Konkursu na Najlepszg Prace Magisterska ,Teraz Polska Turystyka”,
zrealizowanej w 2025 roku, do oceny merytorycznej zakwalifikowano 33 prace,
reprezentujgce 20 uczelni wyzszych z 11 miast. Zadania ich wnikliwej analizy i oceny
podjeta sie doswiadczona kadra naukowa wchodzgca w sktad Kapituty Konkursu.

Prace magisterskie prezentujg niezwykle szerokie i zréznicowane spektrum zagadnien
zwigzanych z turystykg — zarowno w kontekscie kulturowym i srodowiskowym, jak
i technologicznym czy organizacyjnym. Prace odzwierciedlajg nie tylko aktualne trendy,
lecz takze wskazujg na coraz wiekszg interdyscyplinarnosc tej dziedziny.

Jednym z dwdch dominujgcych nurtéw byto dziedzictwo kulturowe i szlaki - prace
podejmujace ten temat stanowity najliczniejszg grupe. Dotyczyty one szeroko
rozumianego dziedzictwa kulturowego oraz sposobdéw jego interpretacji, ochrony
i wykorzystania w kontekscie turystycznym. W tej grupie znalazty sie analizy dotyczace
m.in.: szlakéw historycznych i tematycznych, lokalnych narracji kulturowych, obiektéw
muzealnych, parkéw kulturowych, zamkéw czy miejsc szczegdlnie nosnych symbolicznie.
Motywem wspolnym byto zainteresowanie tym, jak lokalne dziedzictwo - zaréwno
materialne, jak i niematerialne — moze zostacé przeksztatcone w atrakcyjny i warto$ciowy
produkt turystyczny.

Drugi dominujacy blok tematyczny to miasta, dostepnosé i marka miejsca. Prace skupiaty
sie na roli miast w rozwoju turystyki. W tej kategorii pojawity sie tematy zwigzane z analiza
jakosci przestrzeni miejskiej, dostepnoscia infrastruktury dla réznych grup uzytkownikéw
(np. 0s6b z niepetnosprawnosciami), wykorzystaniem zielonej i btekitnej infrastruktury
jako narzedzia wspierajgcego mobilnosé i rekreacje. Prace podkreslaty, ze rozwdj turystyki
miejskiej wymaga zrownowazonego podejscia, szczegdlnie w zakresie planowania
przestrzennego, transportu, dostepnosci i ochrony srodowiska. Jest to nurt niezwykle
aktualny, spéjny ze wspoétczesnymi wyzwaniami polityki miejskiej.

Trzeci obszar, o rosngcym znaczeniu, to zréwnowazona turystyka i $rodowisko
w kontekscie zrownowazonego rozwoju. Prace te obejmowaty zaréwno kwestie
ekologiczne, jak i spoteczne czy organizacyjne. W pracach pojawiaty sie watki dotyczace
adaptacji przestrzeni turystycznych do zmian klimatu, ekologicznych aspektow
planowania turystyki, zjawisk charakterystycznych dla gospodarki wspdtdzielenia.
Wskazuje to na rosngcg swiadomosc¢ przysztych specjalistow oraz ich holistyczne
podejscie do rownowazenia intereséw turystéw, mieszkancow i Srodowiska.

Inne podejmowane tematy to miedzy innymi: technologie cyfrowe, gry i dane,
enoturystyka i kultura wina, wydarzenia i turystyka festiwalowa, czy tez projekty zwigzane
z infrastrukturg turystyczna i wzornictwem uzytkowym.



Najwieksza liczba zgtoszen wptyneta od absolwentéw uczelni z Krakowa, co

odzwierciedla zarébwno duzg koncentracje uczelni, jak i intensywny rozwéj badan nad
turystyka w tym miescie. Kolejne miejsca zajety Wroctaw oraz miasta takie jak Poznan,
£odz, Bydgoszcz i Gdansk, ktére rowniez wykazujg aktywnos¢ w obszarze badan nad

szeroko pojeta turystyka.



Prace nagrodzone

Oceny zgtoszonych prac dokonata Kapituta Konkursu, ktéra po wnikliwej analizie
i dyskusji jednogtosnie wytonita laureatow IV edycji. Przyznano trzy gtéwne nagrody dla
prac wyrézniajagcych sie réznorodnoscig podejsé badawczych i tematyki, a takze
ukazujgcych interdyscyplinarny charakter oraz dynamiczne przemiany w obszarze
turystyki, co potwierdza rosngca ztozonosc¢ i aktualnosc tej dziedziny.

| nagroda - Marketing atrakcji turystycznych obiektéw na przyktadzie
Szlaku Tajemniczych Podziemi — Klaudia Szymarnska

Promotor: dr Magdalena Duda-Seifert
Uczelnia: Uniwersytet Wroctawski

Streszczenie

W opracowaniu podjeta zostata tematyka marketingu w kontekscie kluczowego elementu
rynku turystycznego, jakim sg atrakcje turystyczne. Celem opracowania jest ocena
wykorzystania wybranych elementéw marketingowych przez obiekty (podziemne trasy
turystyczne) tworzgce produkt turystyczny o nazwie Szlak Tajemniczych Podziemi.

Na poczatku wyjasnione zostaty kluczowe pojecia zwigzane z marketingiem. Nastepnie
przedstawiono turystyke podziemna na Dolnym Slasku z uwzglednieniem pozycji tego
regionu na tle Polski. W dalszej kolejnosci dokonano charakterystyki Szlaku Tajemniczych
Podziemi wraz ze wskazaniem organizacji wspotpracy obiektdw w ramach tego projektu.
Nastepnie wykonano analize poréwnawczg, w ktdrej uwzgledniono 80 elementéw
marketingowych zaliczanych do: segmentacji rynku, informacji, reklamy, promocji
sprzedazy, komunikacji marketingowej z wykorzystaniem nowoczesnych technologii
informacyjno-komunikacyjnych oraz dystrybucji biletéw. Praca koriczy sie propozycjami
dziatan marketingowych usprawniajgcych funkcjonowanie obiektow w ramach Szlaku
Tajemniczych Podziemi.



Il nagroda - Zagospodarowanie turystyczne zamkow w wojewddztwie
matopolskim — Dominika Miara

Promotor: dr hab. Stawomir Kurek, prof. UKEN
Uczelnia: Uniwersytet Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

Streszczenie

Celem pracy byto zbadanie i ocena zagospodarowania turystycznego zamkow
w wojewodztwie matopolskim. Na podstawie przeprowadzonej inwentaryzaciji
liczebnosci i stanu zachowania zamkéw ustalono, ze w tym wojewddztwie jest
12 zamkdéw zachowanym w stanie dobrym, 27 w stanie ruiny i 16 zamkow nieistniejgcych.

Sposrdod nich na podstawie kilku kryteriéw wybrano 12 do oceny zagospodarowania
turystycznego — zamek Lipowiec w Babicach, w Czorsztynie, Wawel w Krakowie, Dunajec
w Niedzicy, w Niepotomicach, Nowym Wisniczu, Ojcowie, Oswiecimiu, Rabsztynie,
Pieskowa Skata w Sutoszowej, Tenczyn w Rudnie i w Wieliczce. Na podstawie dostepnych
materiatdw pisemnych i internetowych, a takze oceny zagospodarowania przez turystéw,
ktérzy wypetnili ankiete oraz przez autorke metoda bonitacji punktowej, ktéra
przeprowadzita badania terenowe w wymienionych zamkach wyciggnieto nastepujace
wnioski. Zagospodarowanie turystyczne badanych zamkéw jest na bardzo réznicowanym
poziomie. Wawel wyréznia sie majgc je na bardzo dobrym poziomie. Niepotomice,
Pieskowa Skata w Sutoszowej, Rabsztyn i Wieliczka majg je na dobrym poziomie. Dunajec
w Niedzicy, Lipowiec w Babicach, Nowy Wisnicz, Oswiecim i Tenczyn w Rudnie maja je na
przecietnym poziomie, a Czorsztyn i Ojcow na niskim.



lll nagroda - Potencjat turystyki ezoterycznej w Polsce — Patrycja Kinga
Z6ttek
Promotor: dr Katarzyna Ceklarz

Uczelnia: Akademia Nauk Stosowanych w Nowym Targu

Streszczenie

Praca magisterska dotyczy potencjatu rozwoju turystyki ezoterycznej w Polsce.
Przeanalizowano jej miejsce w strukturze turystyki kulturowej oraz scharakteryzowano
pojecie miejsc mocy w kontekscie duchowosci. Podjeto prébe analizy zjawiska na
podstawie zrédet paranaukowych, zestawiajac je z literaturg naukowa oraz
funkcjonujacymi stereotypami. Takie podejscie uznano za istotne dla ograniczenia
uprzedzen wobec turystyki ezoterycznej i rzetelnej oceny jej miejsca we wspoétczesnych
formach podrézowania.

W pracy podjeto prébe okreslenia, czy i w jakim zakresie tego typu turystyka moze
rozwijaé sie na terenie Polski. W czes$ci badawczej wykorzystano ankiete oraz obserwacje
terenowe, co pozwolito na wstepng ocene skali zainteresowania oraz mozliwosci rozwoju
tej formy turystyki.



Prace wyrdznione

Kapituta Konkursu, przyznajac nagrody gtéwne, jednoczesnie podkreslita wysoki poziom
merytoryczny wielu pozostatych zgtoszen. Zwrécono uwage, ze liczne nienagrodzone
prace magisterskie réwniez wnosza istotny wktad w rozwdj wiedzy o turystyce,
prezentujgc wartosciowe wyniki badan, ciekawe ujecia probleméw oraz aktualne
i spotecznie istotne tematy. W opinii Kapituty opracowania te zastugujg na szersze
upowszechnienie oraz podjecie wokoét nich publicznej debaty. Dlatego wsrod
wyroznionych prac znalazty sie ponizsze tytuty.

Jeszcze w zielone gramy. Btekitno-zielona sie¢ rowerowa jako narzedzie
regeneracji miasta na przyktadzie Lodzi — Adam Mikotaj Miziotek

Promotor: drinz. arch. Aneta Tomczak
Uczelnia: Politechnika tédzka

Streszczenie

Celem pracy byto zbadanie zasad ksztattowania miejskich i regionalnych sieci btekitno-
zielono-rowerowych oraz przygotowanie projektu wykorzystujacego opracowane wyniki.

Analizie poddano krajowe i zagraniczne; archiwalne i wspétczesne projekty sieci, w wielu
skalach. W wyniku badan opracowano kierunkowe i szczegétowe rozwigzania dla
infrastruktury btekitno-zielonej oraz rowerowej. Badania literaturowe pozwolity ponadto
opracowac propozycje parametryzacji ksztattowania spoteczno-ekologicznych korytarzy.

Czesc¢ przedprojektowa oparta zostata o analize dokumentéw planistycznych i analizy
przestrzenne. Jej przedmiotem byty aspekty funkcjonalne, transportowe, srodowiskowe,
kulturowe, krajobrazowe i turystyczne. Whnioski i wytyczne projektowe pozwolity
opracowa¢ wieloskalowa koncepcje btekitno-zielonej sieci rowerowej dla Lodzi, tédzkiej
aglomeracji i wojewddztwa tddzkiego. Projekt swiadczy o planistycznych mozliwosciach
rozwoju i wykorzystania waloréw turystycznych catego regionu tédzkiego.
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Prognozowanie ruchu turystycznego w wojewoddztwach Polski
z wykorzystaniem metod statystycznych i Zzrodet big data — Maciej
Ossowski

Promotor: dr Arkadiusz Koztowski

Uczelnia: Uniwersytet Gdanski
Streszczenie

Niniejsza praca omawia mozliwos¢ zastosowania zrodet big data w prognozowaniu liczby
turystow odwiedzajacych wojewddztwa Polski. Celem pracy jest zbadanie, czy
wykorzystanie danych z Google Trends zwieksza doktadnos$é prognoz ruchu
turystycznego dla wojewddztw Polski.

Zbiér danych przedstawia informacje o miesiecznej liczbie turystéw odwiedzajagcych bazy
noclegowe szesnastu wojewddztw Polski w latach 2021-2024. Zestaw danych zostat
wzbogacony o szeregi czasowe pobrane z Google Trends przedstawiajace wzgledna
czestotliwos¢ wyszukiwania wybranych fraz ogélnie zwigzanych z branzg turystycznag
w Polsce. Zbudowano model drzew decyzyjnych ze wzmocnieniem gradientowym, dla
ktérego wyniki wskaznika RMSE byty lepsze niz te uzyskane za pomocg automatycznego
dopasowania modelu SARIMA dla 14 wojewddztw Polski.

Gtéwnym wnioskiem jest fakt, ze poprzez wzbogacenie modeli uczenia maszynowego
o dane pochodzgce z réznych zrédet internetowych mozna uzyskaé prognozy turystyczne
o lepszej doktadnosci.
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Projekt aplikacji turystycznej Poznan CityQuest opartej na grywalizacji -
mozliwosci wykorzystania do promocji turystyki oraz miasta — Weronika
Utrata

Promotor: dr hab. Alina Zajadacz, prof. UAM

Uczelnia: Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Turystyka oparta na technologiach cyfrowych dynamicznie sie rozwija, zyskujac coraz
wieksze uznanie wsréd podrézujgcych. Autorka pracy podjeta analize potencjatu aplikaciji
turystycznej opartej na grywalizacji dla miasta Poznan.

Celem pracy jest zbadanie mozliwosci wykorzystania takiej aplikacji do promoc;ji atrakcji
turystycznych oraz zwiekszenia atrakcyjnosci miasta. Zakres obejmuje pojecia
grywalizacji, aplikacji mobilnych i promocji. Wykorzystano przeglad literatury, analize
istniejgcych aplikacji, wywiady eksperckie i badania ankietowe wsréd potencjalnych
uzytkownikow. Wyniki wskazujg, ze turysci coraz czesciej poszukuja interaktywnych form
zwiedzania, a aplikacje z elementami grywalizacji moga stanowi¢ skuteczne narzedzie
promoc;ji turystyki miejskiej i rozwoju lokalnej gospodarki.
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Rozwaj uprawy winorosli, produkcji wina i enoturystyki w wojewodztwie
lubuskim w XXI wieku — Wiktoria Cebulka

Promotor: dr hab. Ewa Kacprzak, prof. UAM
Uczelnia: Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

W niniejszej pracy wykorzystano zestaw metod badawczych: desk research, studium
przypadku oraz badan terenowych (ankieta, wywiady pogtebione i spacery poznawcze),
a takze metody kartograficzne i statystyczne. Celem byta identyfikacja obszaréow uprawy
winorosli i produkcji wina w wojewddztwie lubuskim, ocena poziomu ich rozwoju oraz
utworzenie typologii lubuskich winnic.

Przeprowadzone badania wykazaty bardzo korzystne warunki klimatyczno-glebowe oraz
czynniki pozaprzyrodnicze wptywajace bezposrednio i posrednio na rozwdj sektora
winiarskiego w regionie lubuskim. Wyrdzniono cztery podregiony winiarskie
(zielonogodrski, sulechowski, kro$nienski, santocki), a w ramach typologii szesé typoéw
winnic wedtug poziomu rozwoju ich oferty enoturystycznej - od obiektéw bez oferty
turystycznej po winnice z bazg noclegowa i kompleksowymi atrakcjami.

Winiarstwo petni takze funkcje strategiczng w budowaniu marki regionu i integracji oferty
turystycznej, ponadto widoczne jest dazenie do coraz wigekszej profesjonalizacji branzy
w regionie.
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Szlak Kopernikowski — jego atrakcyjnos¢ i potencjat turystyczny —
Tomasz Siminski-Stanny

Promotor: dr hab. Aleksandra Jezierska-Thole, prof. UKW

Uczelnia: Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy
Streszczenie

Niniejsza praca poswiecona jest drogowemu Szlakowi Kopernikowskiemu, ktéry stanowi
przyktad tematycznego szlaku kulturowego tgczacego dziedzictwo historyczne, naukowe
i przyrodnicze z nowoczesnymi rozwigzaniami w zakresie turystyki. Celem pracy jest
przedstawienie jego atrakcyjnosci i potencjatu turystycznego oraz ocena mozliwosci
wykorzystania tego szlaku jako narzedzia promocji dziedzictwa kulturowego.

Pierwszy rozdziat stanowi wprowadzenie, w ktérym uzasadniono wybdér tematu,
okreslono cele i zakres pracy oraz oméwiono wykorzystane metody badawcze. Przeglad
literatury pozwolit zidentyfikowac¢ luki w dotychczasowych badaniach i podkreslic¢
innowacyjny charakter podjetej analizy. W rozdziale drugim omowiono teoretyczne
podstawy tematycznych szlakéw kulturowych. Przyblizono ich definicje, funkcje oraz
klasyfikacje, a takze przeanalizowano ich znaczenie w edukacji, turystyce i promoc;ji
dziedzictwa. Szlak Kopernikowski zostat zestawiony z innymi podobnymi projektami, co
pozwolito na ukazanie jego unikalnych cech.

Rozdziat trzeci szczegotowo opisuje Szlak Kopernikowski jako przyktad tematycznego
szlaku kulturowego. Przyblizono jego historie, posta¢ patrona — Mikotaja Kopernika — oraz
jego dziedzictwo w kontekscie turystyki kulturowej. Uwzgledniono réwniez aspekty
infrastrukturalne i organizacyjne, w tym oznakowanie oraz zréznicowane formy szlaku,
takie jak trasy piesze i samochodowe. Rozdziat czwarty koncentruje sie na
uwarunkowaniach rozwoju turystyki na drogowym Szlaku Kopernikowskim. Dokonano
waloryzacji przyrodniczej i antropogenicznej, uwzgledniajgc kluczowe atrakcje oraz ich
potencjat edukacyjny i turystyczny. Analiza obejmuje takze wptyw nowoczesnych
technologii, takich jak aplikacje mobilne i media spotecznos$ciowe, na promocje szlaku.

Prace zamyka rozdziat pigty, w ktdrym przedstawiono wnioski koncowe i rekomendacje
dotyczgce rozwoju drogowego Szlaku Kopernikowskiego. Zaproponowano konkretne
dziatania zwigzane z poprawa infrastruktury, oznakowania, promocji oraz wspotpracy
miedzyregionalne;.

Praca podkresla znaczenie Szlaku Kopernikowskiego jako innowacyjnego narzedzia
turystyki kulturowej, ktére integruje walory historyczne, przyrodnicze i edukacyjne.
Zacheca czytelnika do zgtebienia tematu oraz rozwazenia potencjatu tego wyjatkowego,
W ocenie autora, projektu w promocji dziedzictwa kulturowego Polski.
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Zielen w miescie i miasto w zieleni. Idea odnowy i aktywizacji Poddebic
w kontekscie adaptacji do zmian klimatu — Paulina Dorota Debinska

Promotor: drinz. arch. Adriana Cieslak-Arkuszewska

Uczelnia: Politechnika tédzka
Streszczenie

Praca magisterska dotyczy przeksztatcen przestrzennych matego miasta aspirujgcego do
funkcji turystyczno-uzdrowiskowej, przy uwzglednieniu wyzwan zwigzanych ze zmianami
klimatycznymi. Celem pracy byto opracowanie zrownowazonego planu rozwoju miasta
Poddebice, ktory zwiekszytby jego atrakcyjnos$é turystyczng, a jednoczesnie poprawitby
jakos¢ zycia mieszkancow.

Praca obejmuje analize w trzech skalach szczegdtowosci — regionalnej, miejskiej i detalu
urbanistycznego, co pozwolito na wyznaczenie dziatan niezbednych na réznych
poziomach planowania przestrzennego. Istotng role w badaniach odgrywa rzeka
w strukturze miasta i jest ona fundamentem systemu btekitno-zielonej infrastruktury
w miescie, ktory jest w pracy szczegétowo analizowany. Whnioski z pracy moga by¢
uzyteczne dla innych matych miast borykajgcych sie z podobnymi problemami.
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Inne prace zgtoszone do Konkursu

Kapituta Konkursu wskazata takze na kilka prac magisterskich, zgtoszonych do Konkursu,
ktére prezentowaty szczegblnie wysoka jakos¢. Autorzy tych prac zostali zaproszeni do
opracowania artykutdw naukowych w czasopiSmie ,Turystyka - zarzadzanie,
administracja, prawo” oraz do publikacji streszczenia pracy w niniejszym podsumowaniu.

Rozwdj turystyki filmowej we wsi Jeruzal i zmiana postrzegania
miejscowosci po sukcesie serialu Ranczo — Kurantowicz Julia

Promotor: dr hab. Dominik Ziarkowski, prof. UEK

Uczelnia: Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
Streszczenie

Niniejsza praca poswiecona zostata analizie wptywu serialu Ranczo na rozwdj turystyki
filmowej we wsi Jeruzal oraz temu, jak rozpoznawalnos¢ miejsc uwiecznionych w serialu
zmienita sposob postrzegania tej niewielkiej miejscowosci przez mieszkancow
i odwiedzajgcych. Motywacjg do wyboru tematu byto szczegdlne zainteresowanie autorki
tg tematyka oraz brak szczegétowych opracowan naukowych dotyczgcych turystyki
filmowej w polskich wsiach.

Badania oparto na szerokim zakresie materiatow, obejmujgcych literature naukowa,
artykuty prasowe, przewodniki oraz zrodta internetowe. W pracy wykorzystano réwniez
wyniki krétkich wywiadéw z mieszkancami oraz wyniki sondazu diagnostycznego
przeprowadzonego wsrdod turystdw odwiedzajgcych Jeruzal. W czesci teoretycznej
przedstawiono gtowne pojecia zwigzane z turystyka kulturows i filmowa, ze szczegdlnym
uwzglednieniem zjawiska set-jettingu oraz city placementu. W dalszej czesci pracy
przeanalizowano historie wsi przed i po pojawieniu sie serialu Ranczo oraz wptyw
produkciji na polskg popkulture. Dodatkowo, ukazano jak realizacja serialu przyczynita sie
do wzrostu zainteresowania Jeruzalem jako atrakcyjnym celem podrdzy oraz stymulowata
rozwoj infrastruktury i ustug turystycznych we wsi.

Wyniki pokazuja, ze popularno$é Rancza znaczaco wptyneta na atrakcyjnosé turystyczng
wsi, a takze na zycie gospodarcze i spoteczne lokalnej spotecznosci. Wnioski
z przeprowadzonych analiz sugerujg, ze turystyka filmowa moze by¢ skutecznym
narzedziem promoc;ji i rozwoju obszaréw wiejskich, a dalsze udoskonalenie oferty
turystycznej w Jeruzalu moze przynies¢ jeszcze wieksze korzysci dla miejscowosci.
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Zréwnowazona turystyka jako przejaw sharing economy w obliczu
kryzysow — Dominika Lys$
Promotor: dr Justyna Matgorzata Ziobrowska-Sztuczka

Uczelnia: Uniwersytet Wroctawski
Streszczenie

Praca dyplomowa dotyczy tematyki zrownowazonej turystyki jako przejawu sharing
economy w obliczu kryzyséw. Przedmiotem pracy jest rola platform sharing economy
w promowaniu idei zréwnowazonego rozwoju, w szczegélnosci w kontekscie
odpowiedzialnej turystyki oraz inicjatyw pomocowych podejmowanych w odpowiedzi na
wspotczesne kryzysy.

Celem pracy jest natomiast zbadanie, w jakim stopniu polskie spoteczenstwo przejawia
gotowosc¢ i che¢ do wdrazania zasad zréwnowazonego rozwoju miedzy innymi poprzez
korzystanie z rozwigzan oferowanych przez gospodarke wspoétdzielenia. Intencjg pracy
dyplomowej jest cheé¢ wzbogacenia nie tylko teorii ekonomii, ale takze zachecenie do
podejmowania kolejnych inicjatyw i badan w obszarze zréwnowazonej turystyki.

W pracy wykorzystano réznorodne materiaty Zrédtowe, w tym literature krajowag
i zagraniczng, artykuty naukowe, akty normatywne oraz specjalistyczne raporty, co
pozwolito na kompleksowe ujecie poruszanych zagadnien. Do realizacji badan
ilosciowych wykorzystano metode sondazu diagnostycznego, ktéra umozliwita analize
zréwnowazonej turystyki jako przejawu sharing economy z punktu widzenia polskiego
spoteczenstwa.

W oparciu o uzyskane informacje oraz wyniki badan wtasnych wyciggnieto wnioski,
iz wspotczesne kryzysy w istotnym stopniu wptywajg na funkcjonowanie oraz rozwoj
zréwnowazonej turystyki oraz, ze platformy sharing economy odgrywajg duza role w
zakresie organizowania dziatan pomocowych w obliczu istniejgcych kryzyséw nie tylko
dla spotecznosci lokalnych, ale takze dla przedsiebiorcéw. Ponadto wnioski ptynace z
pracy dyplomowe] pokazujg, ze w obecnym stanie $wiadomosci i postaw polskie
spoteczenstwo nie jest jeszcze wystarczajgco przygotowane na realizacje zatozen
zrownowazonej turystyki.
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